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er blaue Dunst: Fiir die
einen stinkt er wie die
Pest, fiir die anderen ist

er ein Hochgenuss. Da gibt es aber
auch noch jene, die in ihrer Ziga-
rette zwar ein Laster erkennen,
aber dennoch nicht von ihr lassen
wollen oder konnen. Je grosser
der Verpackungsaufdruck «Rau-
chen gefihrdet die Gesundheit»
geworden ist und je berechtigter
die Warnung, desto weniger wol-
len gerade diese Raucher und
Raucherinnen an die negativen
Seiten ihrer Abhangigkeit erin-
nert werden. Darauf reagiert jetzt
Select-Hersteller F.J. Burrus mit
dem Line-Extender Simply Blue.
Mit dieser appelliert Select weni-
ger an die Vernunft denn an den
Genuss, den auch eine Superlight-
Zigarette bieten kann. In der
Kampagne dazu entwarf die Ziir-
cher Werbeagentur Publicis Far-
ner eine Traumwelt, die — notabe-
ne - rauchfrei ist. Seite 14.

m 17.Dezember lanciert
; Ringier in Ruménien die
monatliche Frauenzeit-

schrift Unica. Fiir die Projektlei-
tung bei Aufbau von Verlag und
Redaktion in Bukarest ist Uli
Rubner, die ehemalige Chefre-
daktorin der Schweizer Woche,
verantwortlich. Umgesetzt wird
das Magazin aber von ruméni-
schen Landsleuten. So wird zum
Beispiel die Redaktion von einer
26jihrigen Ruménin geleitet.
Das vierfarbige Hochglanzma-
gazin richtet sich laut Rubner «an
urbane, aktive und am westlichen
Lebensstil orientierte Frauen im
Alter zwischen 18 und 44 Jahren».
Neben den klassischen Inhalten
eines Frauenmagazins - Mode,
Beauty und Kochen - haben in
Unica Karriere und soziale The-
men einen besonders wichtigen
Stellenwert. Die Startauflage von
Unica betrégt 120000 Exemplare,

- R FRANDSEN
:will Caran d’Ache neu
i positionieren: Seite 41
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Nimm’s light!

Publicis Farner lanciert mit Select Simply Blue auch ein neues Select-Image

(select the right one.)

Neue Zigarette fiir neues Image: Select will weniger leicht als entriickt sein. Mit dem neuen Pay-off
«Select the right one» beweist Select in der Welt der Leicht-Zigaretien neues Markenbewusstsein.

Ringier lanciert Unica

die zu praktisch 100 Prozent
iiber den Kioskverkauf abgesetzt
werden sollen. Wegen der immer
noch hohen Inflationsrate in
Rumiinien lohnt es sich gemiss
Rubner vorerst kaum, den Abo-
Kanal zu pushen.

In Ruminien fliessen gegen-
wirtig rund 80 Prozent der ge-
samten Werbeausgaben ins Fern-
sehen, wihrend die Werbung in
Magazinen noch einen geringen
Stellenwert hat. Rubnmer: «Der
Hauptgrund dafiir liegt in der
schlechten Druckqualitit, den
hiesige Magazine aufweisen.»
Ringier hat sich deshalb entschie-
den, Unica in der grossten Maga-
zindruckerei im ungarischen Bu-
dapest drucken zu lassen. Mit bes-
seren Produkten und aufgrund
der zunehmenden Tétigkeit aus-
lindischer Investoren in Rumé-
nien rechnet Rubner mit erhebli-
chen Wachstumspotentialen fiir

die Magazinwerbung. Mit der
Lancierung von Unica will es
Ringier in Ruménien nicht be-
wenden lassen. Rubner: «Wir pla-
nen hier noch weitere Neulancie-
rungen, denn es gibt noch viel

Platz im vergleichsweise riick-
stindigen rumdnischen Zeit-
schriftenmarkt.» Genaueres will
sie aber mit Blick auf die Kon-
kurrenz noch nicht verraten.
Daniel Schifferle

Hummer oder Hamburger.
Gourmetfithrer oder Menukarte.
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